
DATI ANALITICI 
SITO AUSER RAVENNA .IT



Periodo di osservazione 19/04/2017 - 19/04/2018 fonte: Google Analytics

Dati settimanali (13 - 19 aprile 2018)

Dati mensili (01 - 31marzo 2018)

Dati annuali

la sessione è il periodo tempo in cui l’utente interagisce con il sito
tutti i dati di utilizzo vengono associati a una sessione



Periodo di osservazione 19/04/2017 - 19/04/2018 fonte: Google Analytics

Confronti

Il confronto è stato fatto con i dati dello stesso periodo (19/04/2016 - 19/04/2017)  
il sito è passato da 8.154 a 12.986 sessioni, 52,53% in più 
da 6.338 a 9.144 utenti, 44,27% in più 
da 25.946 a 38.131 visualizzazioni di pagina, 46,96% in più 
c’è un lieve calo della media di sessione per pagina, e della durata media di sessione, ovvero ci sono state più visite 
ma più corte (19 secondi da desktop)

la frequenza di rimbalzo è la percentuale di sessioni di 
una pagina senza interazione con la pagina (ad es. 
scendere in giù nella pagina)) il dato fornito è positivo 
perché ci sono state più interazioni con le pagine

C’è stato un grande aumento della navigazione da smartphone, 
il 90,42% in più delle sessioni, quasi la metà delle sessioni  
è stata fatta da cellulare 

il 79,96% in più degli utenti che visualizzano il sito  
3.970 Utenti su 9.144 navigano il sito con lo smartphone 

il 128,63% in più di visualizzazioni di pagina  
12.309visualizzazioni su 38.131sono state fatte con lo smartphone



Periodo di osservazione 19/04/2017 - 19/04/2018 fonte: Google Analytics

C’è stato un aumento dei visitatori di ritorno,  
cioè dei visitatori che dopo la prima volta sono 

tornati sul sito di Auser Ravenna 

l’aumento è stato del 4,5% in più per i PC  
e del 5,1% in più per gli smartphone 



Periodo di osservazione 19/04/2017 - 19/04/2018 fonte: Google Analytics

Acquisizione

9.423 sessioni sono ricerche su google o altri motori di ricerca 
2.378 sessioni sono ricerche dirette, cioè le persone cercano  
quell’argomento specifico 

893 sessioni provengono dai social 
290 sessioni provengono da link di altri siti 



Periodo di osservazione 19/04/2017 - 19/04/2018 fonte: Google Analytics

Impressioni 
(numero di volte che un indirizzo del sito è 

comparso in una ricerca di google)

Clic 
(numero di clic eseguiti da una ricerca di google)

CRT 
(percentuale di Clic/impressioni)

Periodo di osservazione Periodo di osservazione Periodo di osservazione

2016 - 2017 2017 - 2018 2016 - 2017 2017 - 2018 2016 - 2017 2017 - 2018

40.125 77.138 1.212 3.180 3,02% 4,12%

Pagine di destinazione (le pagine attraverso cui i visitatori sono entrati nel sito)

Nel periodo di osservazione il sito è passato da 40.125 a 77.138 impressioni, cioè il numero di volte che 
un indirizzo del sito è comparso in una ricerca di google 
i clic che hanno portato ad una visita del sito dopo una ricerca sono passati a 1.212 a 3.180


